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RECESION, INFLACION Y RACIONALIDAD EMPRESARIAL 

Jorge E. Femandez-Pol 

1. MOTrvACtON 

EIOestado de recesinn con inflacion elevada por el que ha atraveeado la 
economfa argentina a 10 largo de 1978 conduce, de mantra natural, a la si
guiente pregunta: iSon irracionales los empresarios argentinos? Exbte una 
tendcncia a responder categcricamente . Si, los empresarios argentmce son 
irracionafes pues, para una empresa maximieadora de ganancias, una disminu
cion de la demanda induce, normelmenze, a un cambia, en e! misrno senndo, 
en el precio del producto. Enjpero, e! emplec de supuestos microeconomi
cos ~rolimjJes pondra de relieve que puede ser racional aumentar delibera
damente 108 precios a pesar de la caida de la demanda, e , incluso, que, en 
ciertas siruaciones especfficas, es 10 unicc que el empreseric puede hacer para 
intentar sobrevivir a corto plaao. 

2. PROPOSITO 

En este articulo ae vinculan entre si el ccncepto de racionaJidad inten
cicnal, el objetivo de ganancias satisfactorias y las categorfas.hicksianas de 
comportamienrc empruariaJ (ll dicotomia sticker-sn4tcker) con la Iinelided 
de presenter un esquema teoricc aptc para 101 descripci6n del Iencmenc con
currente de inf101ci6n y recesicn.! El tratamiento anaLitico descansa en tees 
prescpcestce basadcs en la evidencia empfrica: primero, la empress es una 
organ~aci6n socioeconemica homeostatica -es decir, 5C esfuerea pO( obte
nee 0 recuperar situaciones deseadaa-; con la meta subvacente de sobrevivir ; 
segundo, la empresa sigue un proceso de aprendlaaje, apoyado en 101 experiee-

I E1_....- ~onilm.i<:od~ Ia tlmnllaDOo. dado: d inIu10~muctl>ra&l&, h. _do ~o. reo. 
Aimtcw.mu. Jl'OI" }Jf.G.~ .. I') ... I>n tnlaBInlo keynca..o••iaM 181. ED d """--'0 de 
_cmll(lOlio _pic y objnhoo de 1lI.Pi1lliuci6n de Ia~. V.A. B~ker hi eaUllkddo COIIdiQanea 
Mjo Iu ~ I. ~Q''''PlqUllti planr-s.." nepti.. 191: l!I delll\leltl1l que. cuando el d~cto 
<Ie _ ........ pnacWoot.e. b~••lDomI.IIdiric»a .... t:lDpraa _npOtic.
_et-..-..., 
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cia denvada del Iuncionamieruo del sistema er-onormco en el cual actua; u-r . 
rero, e! principal efectn educador de un sistema econumico con inflacion ete . 
vade y perenne consis te ell estirnular el deseo por las ganancies Iaciles y rapi
das. En par rir ular, haremos ver que si el empresario pe rsigue gananl.:ias saris
Iactorias y se cornporta como un snatcher, es potencialmente recesivo . 

s. ESTRUCTURA, COMPORTAMIENTO. OBJETIVO Y RACIONAUDAD 

La empr~sa opera dentro de una estructura de mercado, edopta una Ior
rna de eomportamiento y elige ciertos objetivos economicos . E1 cornporte
mien to y loa objetivos de una empr~sa dependen, de un grade apreciable, de 
las caracter isticas del sistema econernico (por ejemplo, un sistema economi. 
co qu~ padece inflacion cronies, estirnula el gusto pur las gananciaa faciles y 
rapidas}; Iaconicamente: la empresa es fruto de su rnedio. 

Las caracterfsnces objeuvas de la oferra y dernanda de un mercado It' 

engloban bajo la denominacion de estructura de mercado; la clasificacion de 
las estructuras de mereado se apoya, sustancialmente, en eI .wmero e impor
tancia de los compradores y vendedores que integran el mercado bajo conei
deraci6n. Las estructuras de mercado cubren un ampJio espectro , en eI cual 
el monopolio oeupa eI extreme enutetico de la ccmpetencia perfecta: la 
ccmpetencia perfects representa un caso limite, que no se observe -m II' 
quiera aproxlmadamerue-. en las indus trias ccntemporaneae.a 

Exine, asimismo, un numerc considerable de Iormas de comportamien. 
to, detectades a partir de la observaci6n del mundo de la experiencia eccno
mica. Los tipos basicos son: componamiento monopohetico, comporta
mien to oligopolfsuco y cornportamientc precio-iaceptan te. Naturalmente, 
puede exieur conexion entre ciertas estructuras de mercado y determinedos 
tipos de componamiento de las empresas ; por ejemplo, si exiete WI numero 
pequeno de oferernes relativamente gran des, ae puede esperar II prian·que ca. 
da uno de ellos se comporte oligopolicamente. Sin embargo, deberfa enfati
zane que, en el terrene empfrico, no existe una correspondencia blunfvoca 
entre el tipo de componamiento de la empresa y la estructura del mercedo 
en la que Ja misma opera. Precisamerue, se distingue -cen eI terrene enalftico-. 
entre eomportamiento y estruetura de mercado a fin de armonizar el apara
to conceptual con la realidad econcmica. J Para los propeeitos de nuestro 

lUna ind ...lrU " de cn"'pc"~nci. perfecl.l .i en ella "Iilte compclencil Jll.lr:lo ... tibrc .0::"'10. La irl.,. 
CKIlci~ "'n 11 nodon de compcl",nci. pun. "'. qu" 11 ind ... tri. eonritoe lin nUIQ",ro muy """,.....to de 
paniciPlnt". y que 11 infltatnci. de clda ••1:111" co;onOnQco.ob", I.. pretio. ell dnprcciulc <10 ""'-' 
i..plica, en "lor, que cl nimao d'" o;ompndo"", y WDdedorel ell Inl'iftilo). 

Jt;jelQplifiqu~OI' 11 noci6n del ",fe""nle que..au. COlAO monopoIQl.I no prelUpolloC 11 "'xillend.I de 
WI otnenlc UNo:o que ofrcce lin produt:lo bilen definido (par," tipo y cll1idad) en IIAI lona. ~pifi
CI. bim delimit..; I .11 'in, un ol"'''''ntc que tknoc J>OIi>;iOn de monopotio poede comportarH como 
prco;io-loCe pllllte. 
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anaJilis, supondremos que las caracteristicas del sistema economico condicio
nan el componamiemo de las empresas que en el operan. 

Resultara de irueree rescatar des tipos de comportamienro empresarial 
que fueron literalmente olvidados por los economistas contemporaneoe y 
que, a nuestro modo de 'o'er, arrojan luz sohre el imerrogante plenteado ; nos 
estamos refiriendo a] componamienro sticker y el comportemiemo snatcher. 
Se trata de terminos acunados per J.R. Hicks 131, hace un cuarto de siglo (I). 
EJ profesor Hicks denomina snatcher a] empresario que pcsee una ecenruada 
preferencia por lugrar ganancias rapidas , y llama sticker a equel que esta mas 
interesado en crear lit atmosfera de un negocio estable en el tiempo que en 
lograr ganancias elevadas e inmediatas. Una simple inspeccion de la reelidad 
econcmlca, sugiere que el comportarrueruo empresarial esta altemenre ccrre
lacionado con las condiciones economicas vigentes y con las perspectivas fu
luru de la economta en SU conjunto, de modo [a) que no es exagerado con
jetueae que, en paises con inflacion elevada y perslstente, predominara eI 
comportamiento de tipo matcher; en efecto, una economte con inflacion in
tenea y prolongada acorta el horizonte economico y eleva la tasa de lmpa
ciencia. 

Habitualmente, se considera qut: el objetivo de la empresa ---csto es , el 
fin que persigee-. consiste en la ruaxt'mi%acion de la ganat1cw dentro de las 
circunstanciaa que le son dadas: en verdad, este es un objetivo posible, pero 
no eI \!nico. Yarios economisias <Baumel, parricularmenre-. han cuestionado 
el objetivo de maxirnizacion de la ganancia , en Tanto objetivo (mico y necesa
rio de la empresa, y han analizado objefivos alternatives, como ser: maximi
zacian de ventas para un nivel de ganencia dado [objetivo formulado por 
Baumol), maximization de [a produccion para un nivel de ganancla dado [ob
je uvo predominante en las empresas del bloque colectivista}, maximization 
de la ganancia para un nivel de ventas dado [obje tivo sugerido par r.M. Fis
cher), etc. Quos cienr ificos sociales han ido todavfa mas lejos, sosreniendo 
que la empresa no maxirmza nada: Simon. entre OHOS. sugieee que el emp~
eario , en lugar de optimiser, 0 sea, de alcanzar el grade maximo de realieacien 
de su fin) tiene como obje tivo, simplemente , alcanzar alguna eltemativa que 
re.ulte bastenee buena. 

R.A. Gordon ha propuesto substituir la maximization de iii ganancia 
par el objerivo mas emptio de ganancial satisfactoriDs ya que, aI obrar de ese 
modo, se logra una mejor aproximacion a las praclicas segeldas por las em
p~sa9 que operan en e! mundc de la experiencla economica 12). EI argurnen
to se refuerza todavia mas cuando se uene en cuenca que el conocimiento de 
las empresas suele ser imperfecto y rnny costoso; aSl, pues, 105 hombres de 
negooos ,e consider:an con ten los con lQgrar ganancias satisfacToriu, tal co
mo 10 ha punmalizado H.A. Simon {3j. Claramente. eI objetivo de ganancias 
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sarisfactorias puede predonunar para las cmprcsas que desarrollan sus activi. 
dades en un comcxto inOacionario con diferentes velocidades de ajuIte para 
105 distintos precios munetaril.ls.4 

Se ennende por acrividad racional aquella que elta basada en el razo
nemiemo. Hay, cuando menos , tres npcs de racionahdad: objetiva, rnetodo
logica e inrencional. Se dice que una accicn posee racionalidad objetiva 
cuando la eleccien de los medias, corresponde a los hechoe que Itt: dan verda
deramente (de ctro modo: la e1ecci6n de 108 rnedios conduce a la sjtu~iOn 

que lie da onjenvameme}: una accion es racional desde el punlo de vista 
metcdologico cuando la eleccion de los medioe es lcgicamente correcea, 
dentro del marco de los conccimientoe del sujeto; una eccion se llama in
tencionalmeme radonal si el ajulte de los medics a las metas se efectua 
dehberedamente (notese que la racionalidad no se define en termincs de la 
e1eccion de objeuvoe]. Cuando ae habla de racionalidad en el campo de la 
economta reorica, se suele emplear e! ccecepto en et sentido rnetodolcgico ; 
tOOIl: accion que hace mas dihcil la consecucion de los objenvos eeleccicna
dos se considera irracional. De 10 anterior Ie puede colegir que si un empre
sario es inducido a aumenta- el precio del producto que ofrea , no ee sigue 
eutomaticemerue de eUo que este sea irracional, aun cuando sea consciente 
de que tal decision puede provocar una caida en la cantidad vendida. 

4.	 ENFOQUE MICItOECONOMICO DE LA RECESION CON INFLACION 

Propcnemca ahora la hipotesis de que una inffacicn elevada y persis
rente induce a la empresa upica del sistema economico a conformerse con 
ganancias satisfactorias -no necesariamente maximae-, I" indta al empre
sario a comportarse como un snatcher. 51" uaea de supuestos microecono
micos que exhiben un grade de verosimilitud aceptable, y son compatibles 
con la anunomia de recesicn con inflacicn. 

4.1.	 Conlideradones prelimin~s 

Por rezones lk c1aridad expositiva, ilustraremos la argumentacion 
mediante el empleo de figures en el plano, admitiendo que la empresa edop
ta sus decisiones sobre la base de una funcion de coste lineal (criterio utili
z.ado a menudo por los gerernes de las empreses]. Cabe rnencionar, no obs. 
ranee, que eI supuesto de eleeticidedee de produceibn vanables carece de 
eceptacion general; Sylos-Labini presenta solidos argumemcs que sustentan 
la invariabilidad de los costos margin ales a 10 largo del intervalo de prcduc
cion relevante para. la toma de declsiones (4J. 

4[)e hecho, I... pe"llemn nwcllacionn de I... p",cioa ",1111;\101 no proport.~onan d ti",mpa ,,,"c,,,"..-in 
pan qut II emprell a1cllftlCe una pnt.iciOn de nptimo (Ita aaal ~n til abj"'ti\lo) eeeio cul... inaci6n 
d.. 1.10 proc ... o de p,,-,et. y erree. A,Bdnco "'1'1. oolC1Vacibn ... p.orelor eana_. 
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Represernamos en eI eje horizontal la cantidad Ifsica del producro, 
x , y en cl cje vertical los cos tos , C, e ingrcsos monetarios , V; las cantidades 
de prcducto X o Y xm denotan, respecuvamerue. 101 abscisa del pumo de co
hertura y el nivel de producclon maximo que Ia c:mpre5a considerada puede 
pretender. En la siiuacion inicial [vease grafico I) existe leoerage opcrat ivo. 
estc es , a partir del punta de: cobereura, Po, la ganancia es elastica can res
pecto a la cantidad de: producto, 5i :It > xO . 

Gra6co 1 

v 
c 

MO 

0=-------- ·x 
X X o x.o m 

La conducta del empresario es coherente con e! objetivc de ganancies 
satisfactorias, si aquel fija un precio para c:I cuel la lasa de: ganancia con 
respecto aJ coste total es no negative. En c:I enfoque: organiaacional de: la 
empre:sa -a la manera de: Simon-Ia cantidad de: producro que el empresario 
espc:ra vender, como rermino me:dio, e:ua comprendida entre: X o Y xm, aun 
cuando no sabe nunca con e:xactitud cuaJ sera la cantidad efecttvaroente ven
dida. Admitamos que, inicialmente , el costo me:dio variable e:s aO , c:I coste 
Iijo , F, y que: el rnercedo absorbe la canudad de: producto xv e (x.o ' x.m ) aJ 
precio pO; en taJ hipctesis, ta empresa obriene una rasa de ganancia 

VO 
I> 0, 

dcnde 

logrando el objetjvo de: ganancies sausfactorias. 
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4.2. (:olldirion dl' homeusrasis y comportamiento . formulacion anahtica 

1.1;llll,llll(J' ~Io a la mcdida del conjunto de ganancias sarisfac-rorias quc , 
en cl corto plazo analrtico , dependc drl precio de venra fijado pm la t'lllpr(', 
sa y, tambien, del costa media variahle : 

dondc eI l imite inferior de inrc!o\laciilll dcpcndc de pO Y a". &i la elllprcsa 
se esfucrza pm recuperar, c uando mcnus , situaciones accptables con h tue ta 
subvacernc de sobrevivir , toda vc c que vari.m los elementos del costu. el 
prccio del producto debe cambiar. La condicion de homeostasis indica que, 
si l'\tO rcp rescn tu una situacion accptable , debe rencrsc 

aMo 
+ --- 8.a ~ 0, 8. P > 0, 6.a> 0,aa 

es dccir, 

(x~ - x~) (8. P - 6. a) ~ 0 

Al nuevo precio, las ganencias debersan scr, para cada camidad de producto 
en el in tcrvalo (xu' xm), iguales a aqucllas de 1a situacioo precedcnte. EI 
razonamienlo es compatible con la estrategia de un empresario que se rom. 
porta ala manera de un sticker; ernpcro , si la emprcsa opera en un sistema 
economico que exhibe una inflacion elevada y persisten te, surge eI empre
sario educado por la infl acion , sabedor de que no exis te nc xn entre las tasas 
de retribucion y la eficiencia productiva, y que posee una alta tasa de prefe. 
renda en el ticmpo. 

F.I tipo de comportamiento se revela a partir de las expectativas sabre 
la evotucion del precio de 105 insumos. Dircmos que cl empresario actua 
como un sticker si Ire nte a un aumeoto esperado del cosm media variable 
reacciona aumentando e] precio de venta , a 10 sumo, en la misma propor· 
cion; el empresario se comporta como un snatcher si ante un aumento pre
visto en el costa variable unitario responde aumcntando el precio de su pro
ducto mas que proporcionalmerue. Si bien e, Ol"rto que existe la posibili. 
dati tie estabtecer subcatcgonas den tro de cada tipo de comportamiento 
-sobre la base del valor numcrico del encficienle tie elasticidad del precio 
de venta con respecto al costo medic variable - no 10 es menos que, para 
nues tros propos it os acruules , tal subclasif-cacion puede omitirse.~ 

~La c;uaclnincion QnQliliu dO' la dicOiomia hicks'..... dO' c"mp<Hlami",nlCl "mpreoarial q"~ h~I"v~ 
prop......I" difie"" .uhnanc;am"nle, dela pl1".mliida por HieD III. 
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Debena entanzarse que el componamiento no es. en modo alguno , 
una carac ter mica que 1a empresa adopra de una vez para siempre . Dicho de 
otro modo, una empresa puede ccmportarse a la manera de un snatcher du
rante varios penodos economiccs, pero a causa de la divergencia entre 10 
esperadc y 10 efectivamente ocurrido -por ejemplo, existencias anormal
mente aJtas- puede muy bien adoptar un ccmpcnamiento de tipo sticker 
en eI pen'odo econornico veniderc, por cuanto percibe que sus expectenvas 
inflacionarias 10han inducido a sobrepasar el blanco.' 

4.~. Comportamiento y potencialidad recedva 

Dircmos que un empreaario es potencialmente recesivo cuando a un au
mente en el costa medic variable Ie slgue una revision de su plan economico 
de modo tal que eI nivel de subsistencia de Ia empresa Be reduce mas que pro
porcionalmente. Si designamos con s el nivel de subsistencla de 101 ernpresa, y 
con" el opueato del coeficienre de la elasttcidad de s con reepecto a a,la po
lenciaJidad recesiva se caracte riaa, anal uicamente, asf : 

n > I, 

donde: 

n= _ 
E, 
Ea 

'0,=-
x m 

EI concepto de potenc.elided recesiva resulta incompatible con ciertos 
planes econcmicos: asf, por ejemplc, todc monopolista con Iuncicn de costa 
total recuheea es potencialmente expansive si Ia demanda dirigida a la em
pf'!'sa no aumenta. Emperc, es posible deducir que una empresa con compor
tamiento matt:her es potencialmente recesiva. En efecro, dado que la abscise 
del pun to de cobertura depende directamenre del costa medic variable, perc 
tambic=n indirectamerue por conducto del precio de venra del bien, se tiene 

_ n = it In xo + Exo Ep = __ao~_ p.o Ep 

it In p Ep Ea Ea 
es decir, 

Ep'0 

F Ea 

Coneguientemenre, 

Ea
Ep 

que es el result ado deseado. 

'La lail del oundioOl hi lido in"(>I"IIar.,;!a por j.R. Ram.. 1)l1l1I anal.iu. d period" 1975~1977 de 
la inllllciOn chilcol 1101. 
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Retomemos el diagrama de votumen-ccosto-cganancia del grafico I con 
el objeto de reflejar en el, simultaneemente, 1M consideraciones previes. Su
pongamos que aumenta el coste medio variable; al precio pv, la ganancia re
sultante de vender XO es inferior a gO (eJ1 eI graflco 2 es negative]. Considers
ciones obvies, basadas en eI her-ho de que la emprese es una organizacion ho
rneostatica, pon~n de rnanifiesto qu~, a igualdarl de las demas circunstancias, 
el precio del producto d~b~ aumentar. Un snatcher reaccionara aumentando 
el precio de su producto en un porcemaje mayor qu~ el correspondiente al 
COltO variable unitario -un sticker aumentara p, a 10 sumo, en la misma pro
porcion-. con el objeto de anticipar aumentos de 105 precios de 101 Iactoree 
y, de .~r posible , lograr mayor~s genancias a corto plazo, consciente de' que 
'iii actitud puede.ee post, provocar una cafda abrupta en la cantidad vendide, 
en virtud de qu~ la variacion relative del precio de vente induce a una disrni
nudon mb que proporcional en el nivel de subsistencia (el nuevo punto de 
cobertwa es p~. de modo que el ernpresario espera vender en el proximo pe
nodo una cantidad de producto no inferior a x~). 

v 
c 

F 

Gr.ifico 2 
,1 

/,, 

p'
o 

,
~~- , /' 

~, ,,, , 
0""-------'-----'

O 'x 
~ X o X x m 

Cabe conjeturar qu~ la dernanda efectiva del sistema econornjco decrece 
cuando el nivel de precios aumenta en mayor proporcion qu~ 105salarios;en 
consecuencia,la cantidad qu~ colocarfa la ~mpr~sa [promedio] sene inferior 
-cen tal supuesto- a xo. Naturalrnente, en un sistema economico donde pre
domina el comportamiento de tipo sticker pueden darse simultaneamente in
Ilacicn y receslon. perc es de esperar , sobre la base del analisis anterior, que 
el Ienorneno aludido ee dara en forma menos abrupta que en los sitemas eco
nomicos con in flacion elevada y comportamiento snatcher, 
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4.4.	 Resumen v OhSC'fVaciones 

RC5umimo~ ahora los pun lOS principales de la discusi on anterior. La 
condicion de homeostasis para una empresa fjjadora del precio de venta del 
producto , con objeuvo de ganencias satisfactorias, viene dada por 

(X~ - x5) (lip -II,);> 0, 

expresion quc= indica un heche empfrico trivial: ante aumentos en 108 costos, 
la empreaa intentara sobrevivir." La caeegorieacion anahtica del comporta
mienro ernpresarial SC= efecrue por conducto del coeficiente de elasticidad del 
precto de vente con respecto al costo medic variable, et cual refleja las c=xpc=c
tativas inflacionarias de la c=mprc=sa: 

Ep	 E
" I (sticker),	 --p-> 1 (.snatcht'T) . 

. Ea Ea 

La porencialidad recesiva se caracterize mediante la dastiddad del njvel 
de aubsistencia de la empresa con respecto aJ costa variable unitario; con mas 
precision, un ernpresario cs potencialrnente recesivo si 

E, 
E, 

Aunando Los conceptos correspondientes, se tiene la siguic=ntc= conse
cuencia logica. todo empresaric snatcher ea potencialrnente receeivo. En 
particular, si la c=mprcsa siltuc= una politica de precics baseda en el mark-up 
denominado costing marring, ea imposible un comportemientc snatcher con 
mark-up constante a traves del tiempo. 

Basandose en las consideraciones erectuadas precedenrernente, IC= puede 
colegir de inmediaro quc= la hipetesis de ganancias satisfactorias c=s mas debil 
que Ja de maximizacjon ; sin embargo, reviste in teres como hipotc=sis eltema
tiva, y puede ser mas apropiada para sietemee economiccs que exhjben infla
cion elevada y persetenre. Podria argumentarae que el cbjeeivo de ganancias 
satisfactorias es vago, puea et empresaric no planea un (mico nivel de produc
cion, como OCUI'I"C' cuando formula su plan econemlcc sobre la curva de de
manda dirigida a su empresa, y tiene como objenvc optimizar (admitida la 
unicidad local del optimo). Perc la curva de demanda dirigida a fa empresa 
tiene caracrer estimaroric y. en sen tido estrictc, la cantidad de producto quc= 
xra efectivamente vendida la deciden los compradcres: par tanto, e] empre
sario quc= optimiza tarnpoco sabe con exactitud la cantidad de producto que 
vendera en el perfodo economlcc consideradc [5 J. 

~ En __nlon preliminar de <!lIe ut ,a.lo lltili_.. I. concliQOn de Iao...e,,,,"':' ~ ck:limltar I... 
~JlDir.-""',.. .n.:"~c"... ;d profftor e-_ poMO dc lIIu1ific,no q_ .. ..topciaade talm
Itrio illlplQ que 10<1... emprna fijlldO'Q del precio de _ta 1Obn: .. b_ dd ......-wp conoc:ido C0"

mo ~ --rm " potCndalllla'lle n:«'Ii .... 
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APENDICE MATEMATICO
 

La comribucion mas importanre de Simon 110), p. x..XIII-XXIV. a la 
Leoria de la organieacion se relaciona con cl lema del comportamiento facio
nal y la maximizacion: Teehan la idea de una racionalidad omnisciente , y 
sostiene que las empresas no pueden saber emil es la mejor altemativa en to
des 105 cases en que deban tomarse decisiones 16}. Simon ha elaborado estas 
ncciones basicas en diversas publicacioncs y ha construido su propio concep
to de empresa; indudeblememe , SI: trata de una nocion que privilegia el ca
racter homeostatico de la empresa {compare a la empresa con los ranteos 
de un animal en un labenn to , cuyo fin es sausfacer neccsidades minimas de 
supervivencia]. Empero, ni la meta de sansfacer ni el significado anaJitico de 
la homeostasis aparecen clarameme delimitados. Este apendice propone 
una Iormalieacion para el objetivo de ganancias sansfactorias, la condicion 
de homeostasis y la condicion de potencialidad recesiva, admitiendo que la 
empreaa conoce su funcion de coste mlnimo; presenta, esimismo. un nexo 
posible con la Iormulaclon dada en el tex to. 

Designemos con I = pr a La funcion de ventas de la empresa, corres
pondien te al precio de verna p > 0, fijado por e! ernpresario, donde r> 0 
denote e! nivel de produccion. Sea W = (WI, ...• wn) un vector conocido 
de precios de los insurnos variables y supongamos que la Iuncion de coste 
total minimo para cada nivel de produccion 

C ~ Cfw, n. C(w. 0) > O. (I) 

es originada por una Iuncion de producclon regular.8 Consiguientemente , 
las ganancias [beneficios] de la empresa vienen dadas por 

(2) 

Dados P y w, e] par <r ,g) es setisfactorio si (r, g) E S, dcnde 

s ~ Ct. g) , g (P. w, n..g. s > 0 (3) 

Diremos que la empresa alcanza el objeuvo de ganancias sausfactorias 
si la cantidad efecuvamente vendida r·, al precio p, es tal que 

(4) 

8r... (lIIKiOn de productiOn ( ("I' .. " Inl 0= r (z) n ~..... en et p..nto ntriclamentc po';livo t 

ti en ~ I (z) n posit",_, finita. C""linUUll~te difen:nciable dot vea:t, euriclamtlllt n,onntolla I' 
QI.U~n.c.a... tn tenlido turTle. 

http:QI.U~n.c.a


Conjunto de , ...andlll atilraetorias y au mcdida 

£1 conjunto S, definido en (.3),,9r Daman. conjunto de ganancias satie
factorias. Si rxinr aI menca Wl punto de cobertura, S rl no vacio, de modo 
que, deelgnando como X o a la abscisa de dicho pWltO,1C tiene 

,(P. w, xo) = 0 implica S *g, (5) 

y la recfproca rambien es cierta. 

Supondrrmo5 que la cantidad de producto X o es inferior AI nivet de ple
na capacidad, es decir, 

(6) 

donde ~m drnota el nivel de producci6n correepondiente a la capac:idad 
maxima de producci6n de la rmpresa. Si la rWlcion de costa total rl no 
lineal, puede existir un eegundc punto de ccbertura, teniendose 

g(p,w,x)=O, (7) 

.codo x la abscisa de dicbo punto; admitiremoa qur 

x <xm (8) 

La medida del conjunto de gmanciu satilractoriu viene dada por la 
intqralparuuitrica. en el eenndo de Riemann: 

x 
M - M (p, w) ~ f 8 (P, w, t) dt, (9) 

"0 

dcnde los Hmitr. de integraci6n dependen, en general. de 10. datos, 0 sea, 

xo=xo(p,w), x=x(p,w), con: xo<xC;xm (10) 

Las funcionee (10) son direrenciable. con continuidad sobre Wl abicrto 
oontcnido en el ortente politivo de Rn+ I, ,y exhlben tall siguiente. propie
dade. cualitativaa: 

axo--:---'---- < O. >0 (i = 1, ... ,n), (11) 

",0 (12) 
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Variacian de la m~dida de S 

La apllcacien de la formula de ~ eibmtz" permite inferir el efecto de 
un cambio paramemco sobre la medida del conjunto de gananciaa satlefac
torias. Las propiedades cualitativaa de M Ion como .igu~: 

oM 
>0, (i=I ..... n] (13)

op 

Efecrivamente, se uene 

itM x it ax 
-= I - ,(p.w,r)d r+ ,(p,w,x) --

ap xoap - ip 

~. decir, 

oM I (,2 _ ,2)---=-
op 2 0 

axo,(p,w,xo) --=,=
ip 

(14) 

Analogemente, 

~=-/' aC ('0) d 

3 Wi Xo 3 Wi 
dt (15 ) 

Pero, a 10 largo del senderc de expansion, 

=ti (w.n (i = I •...• 0). (16) 

donde zi (w, z) es el componente i (i = 1•.. . ,n) de la combinaci6n de cceto 
rmnimo. Por 10 tanto, 

oM 
= -t ti (w,n d t (i = I, ... ,0). (17) 

'0 

10 cual complete la deduccien de las desigualdadesf l S]. 

EI compute de las derivadas parcial~1 de segundo orden (directaa] 
permite afinnar qu~ todas son estrictamente positives: 

32 M e x __0:...::'_ 0 '0- '0 >0. (18)
op2 d p op 

=_/' oZi(w.(j dJ>O (i=I, ... ,o) (19) 
'U 3 Wi 

'Sc nata de .. fOrmula de dniYKion b.;o 1'1 ....0 ullep. CllaDdo 1<It IIm;l'" do: intqpw;:im do:pc:n' 
dm dC' WXl 0 nW pmmetroa III). 
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Condidon de homto,lui. 

La fcrmebaacicn precederne permjte presenter la condicion de homeos
tasi, para una ernpresa con objetivo de ganancias satisfactorias, a traves de 
la implicecicn 

aM n oM 
--o.p+ I __ 0. wi ... 0 =¢ M (pO + b.p. WO + b.w) ... M(po. wOl, (20) 

ap j= J a-o"j 

dcnde las derivedas parciales estan eveluadas en (pO, WO). Por consiguicnte, 
la condicion de homeostasis impone la restriccicn de qut la medida de S 
debe ser una Iuncien seudoconvexa. 10 

Entprelario potencelmente recesivc 

Un empresarto es potencielmente receeivo si el nivel de ..ub.i.srencia de 
te empreta es indutico can respecto aJ precio de los ineumos, 0 sea, 

E, 
n=- -->1. 

EWj 
(21) 

Dado que 

n 
I 

~ 
p-C'(w,Xo) 

I p 
Ep 
--

EWi 
-

WiZj [w, xo) 

Xa 
I • (22) 

Ia condicion de potencialided recesiva, en d case bejo conslderacion, se redc
cea 

WjZj (w, xo) C' (w, xo)> 1 - (23) 
p 

Comentario final 

Pan estebtecer couracto can fa argumentacicn preeentada en el texto, 
hay que suponer, claramente, que la Iuncion de (0'10 total alIi empleada 

C=at+ F, (24) 

ella Funcion de coste total minima para cada nivel de production t. En es
te orden de ideas, cabe destecar que el anaJjsis realizado en d texrc es com
patible can la minimiaacion del costa, pero no exige que la funcion (24) ha

lOLa JIoO[ion d." fuJ'lci.im tcUdoeonwu.., d.dN: • O.L. ~ 1121. Un. f...wan f (1:), T'ul, 
~,uni~ y d;r"n:ndlblc lobn: .... """junto no n.c:'o abioeno B ~n /?.. .., II..... wlIdoe<>nw", 
aob.-e un ....e_junto A de B Ii, p.... ead.,fI, :0: m A, 

• f (IO) (ll-IO) ... 0"" f (ll)'" r (liD).
 
dDnd~ "denota d opo:rador llJ"adioenl~.
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ya sido derivada dl:: una funciim de producclcn regular (par ejemplo, el trata
mien to efectuado en el textc es poeible aun cuando e! empleo de los recursoe 
sea ineficien te]. 

Supongamos que exete un solo msumo variable, de modo que la medi
da del conjunto S deviene 

x
M (p,w) : f I pr - wf" (f) - F I dr. (25)

Xo 

donde 1"1 (r) es la inverse de la {uncion de produccicn 

t = f (z, i'Z •... ,1"n)' (26) 

y F es el costa fijo total. Si hay rendimlentos (pateiu(:I) constantes II (f)=kt. 
donde la constante • es la recrproca de la productividad media, en tal supues
to se tieue 

M ( p,w) ~ +(p - wk) (xii, - x~) - F (xm - (27)xo)' 

es decir, 

aMI 2 2 aM k 
--.----~-(x -x) y -~-- (28)

c P 2 m 0 2 

de modo que, poniendo a = kw, resulta 

aMI 2 2 a a = - 2""" (Xm - xo)' (29) 

que es la e ...prelion utilizada en el texto: finalmente, Ia deslgualdad (23) ee 
reduce a 

Ep Ep wt C' a a -- : - > 1 + -- - - ~ 1 + - - - ~ 1 (30)
Ea Ew pXo P P P • 

luego, el empresaric JTS4tcher es potencialmente recesivc. 
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